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Pravidla participativheho planovania

Verejné priestory tvoria tvar mesta a zaroven vyraznym spdsobom vplyvaju aj na
[udské spravanie. Ak chceme, aby sa v nich odohravali stretnutia, odpocinok, chédza,
spoloCenské aktivity &i hry, je potrebné do procesu ich revitalizacie zapojit verejnost v ¢o
najva¢dej moznej miere. Na zabezpelenie transparentnosti celého procesu boli vytvorené
nasledovné Pravidla participativheho planovania verejnych priestorov:

1. Vyber verejného priestoru

- Na uvod je potrebné vybrat' verejny priestor uréeny na celkovu alebo Ciasto€nu revitalizaciu.
Tento vyber prebieha bud’ na zaklade strategickych dokumentov a koncepcii mesta Hlohovec
alebo na podnet verejnosti.

2.  Analyza existujucich dat o rieSenej lokalite

- Pred samotnym participativnym planovanim, odbor stratégie mestského uradu v Hlohovci
(dalej len ,odbor stratégie®) analyzuje vSetky existujuce relevantné dokumenty a podklady
tykajlce sa rieSenej lokality, akymi st napriklad Uzemny plan mesta, Koncepcia verejnych
priestorov Ci podnety verejnosti.

3.  Verejné stretnutie

- Dostato¢na ucast’ verejnosti na stretnuti je velmi délezitd, s €im suvisi propagacia
verejného stretnutia (internetova stranka mesta, socialne siete, plagaty do vchodov v okoli
rieSenej lokality). Propagaciu zabezpeci odbor stratégie v spolupraci s odborom komunikacie
a vonkajsich vztahov.

- Odbor stratégie zorganizuje verejné stretnutie, na ktorom ma verejnost moznost’ predlozit
svoje napady a pripomienky k rieSenej lokalite.

- V pripade, Ze ide o Specificky verejny priestor, tak sa vytvoria tzv. ,focus groups®, do ktorych
budu zapojené 3pecifické skupiny (napriklad seniori, ob&ania s fyzickym znevyhodnenim
alebo miestni stakeholderi a obchodnici).

- VSetky podnety zamestnanci odboru stratégie na stretnuti zapidu, pripadne zakreslia do

mapy.

4.  Dotaznikovy prieskum
- Po uvodnom verejnom stretnuti spracuje odbor stratégie dotaznik, v ktorom su uz
zapracované aj podnety zozbierané z predchadzajuceho stretnutia.
- Obsah dotaznika tvoria otazky zamerané na zakladné informacie o respondentoch, su¢asny
stav verejnych priestorov a navrhnuté buduce moznosti rozvoja rieSenej lokality.
- Bude pouzity jeden z dvoch spdsobov distribucie dotaznika (pripadne kombinacia oboch):
a) elektronicka forma - vytvorit online formular,
b) papierova forma - umiestnit urnu aj s dotaznikmi v blizkom okoli rieSenej lokality,
pripadne dotazniky vytlacit a rozniest’ priamo do schranok okolitych bytov.
- DostatoCne informovat verejnost o prieskume (informaéné kanaly mesta a plagaty do
vchodov v okoli rieSenej lokality) a ponechat &as 7 az 14 kal. dni na vypifianie dotaznikov.
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5.  Spracovanie vstupov

- Vysledky prieskumu verejnej mienky (zo stretnutia aj z dotaznikov) spracuje odbor stratégie
do suhrnnej zaverecnej spravy v podobe textov, grafov a fotodokumentacie.

- Zaverec€na sprava je nasledne interne prerokovana s prednostom a s relevantnymi odbormi
mestského uradu. Prisludné odbory sa na pracovnom stretnuti (pripadne po stretnuti)
vyjadria k jednotlivym podnetom verejnosti po stranke realizovatefnosti a spolocne su
navrhnuté dalSie kroky smerujuce k realizacii. Zaverecna sprava je zaroven spristupnena pre
verejnost’ na oficialnej internetovej stranke mesta.

6. Vypracovanie architektonickej studie

- V pripade celkovej revitalizacie verejného priestoru je vypracovana komplexna
architektonicka Studia verejnych priestorov.

- Povaha projektu urc€i, ¢i ma byt Studia vypracovana interne v ramci personalnych kapacit
mestského uradu alebo obstarana externe prislusnym odborom mestského uradu.

- Vrozpolte mesta sa kazdoroCne vyclenia finanéné prostriedky na spracovanie
architektonickej studie.

7. Verejné prerokovanie studie

- Po spracovani architektonickej Studie zorganizuje odbor stratégie verejné stretnutie, na
ktorom verejnost prediskutuje a pripomienkuje vypracovanu Studiu aj za ucasti spracovatela
Studie.

- Vpripade nizkej ucasti na stretnuti sa vyuzije online nastroj na dalSie verejné
pripomienkovanie. Pri vyuZiti online nastroja je potrebné ponechat ¢as minimalne 7
kalendarnych dni na pripomienkovanie verejnostou.

8.  Zapracovanie pripomienok

- Pripomienky verejnosti su spracovatefom Studie, resp. prislusnym odborom mestského
uradu, prerokované a zapracované do architektonickej Studie v o najvacSej moznej miere.
Povaha projektu ur€i, ktora z tychto dvoch moznosti je pouzita.

- Po spracovani finalnej Studie verejnych priestorov je Studia odprezentovana verejnosti.

9. Realizacia

- Po uskutoCneni a ukonleni procesu participativneho planovania verejnych priestorov
nasleduje zaradenie revitalizacie verejného priestoru do rozpoctu mesta Hlohovec.

- Podla povahy projektu ma cCiastkovu, respektive celkovu revitalizaciu rieSenej lokality na
starosti prislusny odbor mestského uradu.

- Ak to je mozné, tak sa pocas realizacie odporuCa v istej miere vycClenit priestor pre
verejnost a zapojit’ ju.
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